Zatgcznik

do Uchwaty nr 122/2018

Zarzadu Gérnoslgsko-Zagtebiowskiej
Metropolii z dnia 26 czerwca 2018 .

Regulamin Konkursu na wykonanie projektu logotypu

dla Gérnos$lgsko-Zagtebiowskiej Metropolii
§ 1 Przedmiot Konkursu

Gornoslgsko-Zagtebiowska Metropolia, zwana dalej Organizatorem lub Metropolig, ogtasza
Konkurs na wykonanie projekt logotypu.

Celem Konkursu jest wytonienie projektu logotypu, ktéry stanie sie podstawg do stworzenia sys-
temu identyfikacji wizualnej (ksiggi znaku) Gérnoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii.

§ 2 Warunki uczestnictwa w Konkursie

1. Konkurs o zasiggu migdzynarodowym ma charakter otwarty, dwuetapowy; skiada sie

z nastepujacych etapéw:

* | etap — przystanie portfolio, zawierajgcego minimum 3 projekty logotypow;

* |l etap — zaprojektowanie logotypu Metropolii przez pieciu projektantéw/firmy projektowe,
wybranych przez Komisje konkursowg sposéréd portfolio nadestanych do | etapu Konkursu.

2. Konkurs jest skierowany do oséb petnoletnich; projektantéw, podmiotow gospodarczych,
zajmujgcych sig projektowaniem, grafikg, tworzeniem identyfikacii wizualnej oraz studentow
kierunkow projektowych.

3. W Konkursie mogg bra¢ udziat jedynie te prace, ktére nie braty udziatu w innych
konkursach oraz nie byty nigdzie publikowane.

4. Prace mogg by¢ zgtaszane przez indywidualnych uczestnikéw oraz przez firmy projektowe.

5. Udziat w Konkursie jest catkowicie dobrowolny.

6. Za udziat w | etapie Konkursu Organizator nie przewiduje nagrody. Za udziat w Il etapie
przewidziana jest nagroda, o ktérej mowa w § 7 pkt. 1 2.

7. Uczestnicy Konkursu majg prawo wycofaé swoje prace do dnia poprzedzajgcego rozstrzy-
gnigcie | etapu Konkursu. Uczestnicy muszg o tym poinformowaé Organizatora do dnia
20.07.2018 ., do godz. 23.59, drogg e-mailowg na adres:
promocja@metropoliagzm.pl. Po tym terminie wszystkie prace zostang poddane ocenie
przez Komisje konkursowg, wedtug kryteriow zawartych w § 5 niniejszego Regulaminu.

8. W konkursie nie moga bra¢ udziatu cztonkowie Komisji konkursowej ani osoby im najbliz-
sze, pracownicy Urzedu Metropolitalnego Gornoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii oraz jed-
nostek organizacyjnych Zwigzku Metropolitalnego.

9. Osobg najblizszg jest matzonek, wstepny, zstepny, rodzenstwo, powinowaty w tej samej
linii lub stopniu, osoba pozostajgca w stosunku przysposobienia oraz jej matzonek, a takze
osoba pozostajgca we wspélnym pozyciu.



10.

il

12,

13.

§ 3 Zgtoszenie udziatlu w Konkursie

Warunkiem udziatu w Konkursie jest przestanie portfolio zawierajgcego minimum 3 projekty

logotypéw; w formacie PDF.

Portfolio mozna nadsyta¢ drogg elektroniczng na adres: promocja@metropoliagzm.pl. Plik

zatgcznika z portfolio powinien by¢ zatytutowany imieniem i nazwiskiem autora lub nazwa

firmy projektowej autora. W tresci emaila nalezy wpisa¢ dane kontaktowe autora (imie i

nazwisko/nazwa firmy, telefon kontaktowy, adres, strona www), w tytule emaila: Konkurs

Logo GZM. Zatgcznik nie moze mie¢ wiecej niz 15 MB.

Dopuszczalne jest takze nadsytanie portfolio pocztg tradycyjng na adres: Gérnoslgsko-

Zagtebiowska Metropolia, ul. Barbary 21 A, 40-053 Katowice, z dopiskiem na kopercie: De-

partament Promocji i Komunikacji Spotecznej — Konkurs Logo. O zakwalifikowaniu pracy do

Konkursu decyduje data wptywu projektow do siedziby Organizatora Konkursu.

Sposréd nadestanych portfolio, Komisja konkursowa wybierze 5. Ich autorzy zostang

zaproszeni do Il etapu Konkursu, polegajgcego na zaprojektowaniu logotypu Metropolii w

oparciu o informacje dotyczacy idei Metropolii przedstawiong w Zatgczniku nr 1 do niniej-

szego Regulaminu.

Projekt logotypu nalezy przedstawi¢ w formacie A3, o podstawie 20 cm, w osobnych pli-

kach, w nastepujacych wariantach:

a) samodzielny znak graficzny (tworzacy odrebng cato$é);

b) wersje znaku graficznego z nazwa: Gérnoslasko-Zagtebiowska Metropolia;

c) wersje znaku graficznego z nazwag: Metropolis GZM.

Dodatkowo nalezy przesta¢ pliki zawierajace powyzsze warianty w dwéch wielkosciach ob-

ok siebie: 1 - podstawa logotypu 20 cm, 2 — podstawa logotypu — 2 cm.

Projekt graficzny logotypu powinien nadawa¢ sie do réznorodnego wykorzystania; w szero-

ko pojetej reklamie ipromocji, na stronach internetowych, w matej architekturze, na

produktach codziennego uzytku, w filmach, animacjach, etc.

Kazdy z Uczestnikow Konkursu moze przedstawi¢ dowolng ilo$¢ projektow logotypu, jed-

nak nie mniejsza niz dwa rézne.

Zgtoszenie prac nastepuje poprzez przestanie prac w postaci elektronicznej w pliku pdf

oraz w plikach graficznych w formacie: Al i EPS, PNG oraz TIFF (300 DPI podstawa

logotypu 20 c¢m) lub pocztg tradycyjng na adres wskazany w pkt.3 nano$niku typu: ptyta

DVD lub BLU RAY lub pamie¢ FLASH (pendrive).

W Konkursie bedg rozpatrywane tylko i wytacznie te prace, ktére zostaty przestane na po-

wyzej podane adresy w wyznaczonym terminie.

Spoérod przedstawionych projektow Komisja konkursowa w ramach |l etapu wybierze

jeden, ktory otrzyma nagrode gtéwng oraz zostanie wdrozony do realizacji.

Autor zwycigskiego logotypu bedzie mogt opracowaé na jego podstawie identyfikacje wizu-

alng (ksigge znaku) dla Metropolii. Realizacja odbedzie si¢ na podstawie odrebnej umowy.

Identyfikacja wizualna (ksiega znaku) powinna zawieraé m.in.:

a) opis znaczenia logotypu,

b) opis budowy logotypu,

¢) przedstawienie logo z napisami: Goérnoslgsko-Zagtebiowska Metropolia, Metropolis
GZM,

d) przedstawienie logo z hastem (opcjonalnie),

e) kolorystyke: w CMYK, RBG, Pantone,

f) pola ochronne wokét logotypu,

g) warianty logotypu: wersja monochromatyczna i kolorowa,
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h) skalowanie i minimalne rozmiary logotypu samodzielnego oraz wraz z napisami,
i) wystgpowanie znaku na réznych ttach,
i) zestaw znakéw firmowych kroju pisma oraz zalecane odmiany i wielkosci,
k) przyktady prawidtowej i nieprawidtowej formy logotypu,
I) projekty animacji logotypu,
m) papier firmowy oficjalny oraz promocyjny; format pliku: A4 w wersji Microsoft Word,
n) projekt stopki w systemie poczty elektronicznej Outlook,
0) projekt wizytéwek dla pracownikéw Metropolii,
p) projekt teczki promocyjnej A4,
q) projekt prezentacji PowerPoint (strona pierwsza i kolejne),
r) projekt roll-up
s) pakiet logotypow profilowych na potrzeby social media w odpowiednich formatach:
e Facebook - zdjecie profilowe, film w tle
* Instagram — zdjecie profilowe oraz pierwszy post
e Linkedin - zdjecie profilowe oraz w tle
e  Twitter — zdjecie profilowe oraz w tle
e YouTube - zdjecie profilowe oraz w tle
t) projekt $cianki prasowej o wymiarach wskazanych przez Metropolie
u) projekt pisma okolicznosciowego typu list gratulacyjny, zaproszenie itp.,
v) przyktady umieszczenia logotypu na wybranych gadzetach,
w) przyktady umieszczenia logotypu na réznych nosnikach.
Zgtoszenie projektu nastepuje na Karcie zgtoszenia stanowigcej Zatgcznik nr 2 do niniej-
szego Regulaminu.
Uczestnik Konkursu sktada takze os$wiadczenia, stanowigce Zatgcznik nr 3 do niniejszego

Regulaminu.

§ 4 Terminy

Nadsytanie portfolio: do 13 lipca 2018 roku.

Rozstrzygnigcie | etapu Konkursu: 24 lipca 2018 roku.

Przygotowanie wstepnych koncepcji logotypow przez wybranych 5 projektantéw/ firmy pro-
jektowe: do 26 sierpnia 2018 roku.

Ogtoszenie wynikow Konkursu: 28 sierpnia 2018 roku.

Przygotowanie identyfikacji wizualnej (ksiegi znaku): do 28 wrzesnia 2018 roku.

§ 5 Kryteria oceny

Prace zostang poddane ocenie przez Komisje konkursowa w nastepujgcym sktadzie:
Przemo tukasik - medusa group sp. z 0.0.,

dr hab. Justyna Kucharczyk — Akademia Sztuk Pieknych Katowice,

Matylda Satajewska — kuratorka Katowice Street Art Air,

Maciej Siuda — Pracownia Macieja Siudy, School of Form w Poznaniu,

Kazimierz Karolczak — przewodniczacy Zarzadu Gornoslgsko-Zagtebiowskiej Metropolii,
Karolina Wadowska — cztonek Zarzadu Gornoélasko-Zagtebiowskiej Metropolii,

Paulina Rduch, Departament Strategii i Analiz GZM.

Projekt logotypu oceniany bedzie pod wzgledem estetycznym oraz funkcjonalnym.
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Komisja moze dawac¢ wytyczne do wprowadzenia zmian, ktére nastepnie moga by¢ wpro-
wadzone w porozumieniu z autorem logotypu.

W przypadku, gdy Zwyciezca Konkursu nie bedzie mégt zrealizowac identyfikacji wizualnej,
o ktorej mowa w §3 pkt. 12, Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo do zawarcia
umowy na wykonanie identyfikacji wizualnej (ksiegi znaku), w oparciu o wygrany projekt, z
innym podmiotem gospodarczym.

Szczegotowy tryb pracy Komisji konkursowej okresla Zatagcznik nr 4.

Decyzje Komisji sg ostateczne i nie przystuguje od nich odwotanie.

§ 6 Warunki ogéine

Osoby nadsytajace zgtoszenia w ramach Konkursu, wyrazajg zgode na przetwarzanie
przez Organizatora swoich danych osobowych wytgcznie na potrzeby Konkursu, w zakresie
koniecznym do prawidtowego przeprowadzenia Konkursu (ustawa o ochronie danych
osobowych z dnia 10 maja 2018 roku (Dz.U. z 2018 r., poz. 1000), oraz Rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych iw sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016), dalej ,RODO".
Zgtoszenie pracy do Konkursu jest jednoznaczne z przyjeciem warunkéw niniejszego
Regulaminu i oswiadczeniem, ze prace zgtoszone na Konkurs zostaty wykonane osobiscie.
Przekazanie prac konkursowych oznacza jednoczesnie, ze przekazujacy os$wiadcza, iz nie
naruszajg one praw osob trzecich, w szczegélnosci nie naruszajg ich majatkowych
i osobistych praw autorskich. W przypadku wystgpienia przez osobe trzecig z roszczeniami
wynikajgcymi z tytutu naruszenia praw okreslonych powyzej, osoba przekazujgca
zrekompensuje Organizatorowi, jako wytgcznie odpowiedzialna, koszty poniesione
w zwigzku ze skierowaniem przeciwko niemu roszczen odszkodowawczych, zwalniajac
Organizatora od wszelkich zobowigzan, jakie powstang z tego tytutu.

Niniejszy Konkurs nie jest grg losowg w rozumieniu ustawy z 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (t.j. Dz. U. z 2018 r., poz. 165 z pd2n. zm.).

§ 7 Nagroda

Organizator przyzna nagrody Uczestnikom Konkursu, ktérzy zostang zakwalifikowani do Il
etapu i przyslg projekty logotypu wedtug wymogoéw opisanych w § 3 niniejszego Regulami-
nu. Wysokos$¢ nagrody wynosi 3 000 zt.

Zwycigzca Konkursu otrzyma dodatkowo nagrode w wysokosci 17 000 zt.

Nagrody zostang wyptacone na wskazany w Zataczniku nr 2 numer konta bankowego w
terminie do 21 dni od daty ogtoszenia wynikéw Konkursu.

Kwota nagrody zostanie pomniejszona o warto$é naleznych podatkéw publicznoprawnych,
ktdre pobierze i odprowadzi Organizator Konkursu.

Autorowi zwycigskiego projektu logotypu zostanie ztozona propozycja przygotowania iden-
tyfikacji wizualnej (ksiegi znaku), o ktérej mowa w § 3 pkt. 13, za ktérg otrzyma oddzielne
wynagrodzenie na podstawie odrebnej umowy podpisanej z Organizatorem Konkursu.



Przyznanie przez Komisje konkursowg pierwszej nagrody jest réwnoznaczne z przeniesie-
niem przez Uczestnika Konkursu na Organizatora autorskich praw majatkowych do nagro-
dzonego projektu.

Wynagrodzenie za przeniesione autorskie prawa majatkowe do nagrodzonego projektu za-
wiera si¢ w ramach przyznanej nagrody pienigeznej i stanowi warunek uczestnictwa w Kon-
kursie.

§ 8 Prawo wiasnosci i prawo wykorzystania zwycieskiego projektu.

Zwycigski projekt logotypu stanie sie wiasnoscig Gornoslgsko-Zagtebiowskiej Metropolii
w momencie jego wyboru.

Gérnoslasko-Zagtebiowska Metropolia nabywa autorskie prawa majgtkowe do zwycieskie-
go projektu logotypu bez ograniczen co do terytorium, czasu, liczby egzemplarzy na
nastepujgcych polach eksploatacii:

a) utrwalania i nieograniczonego zwielokrotniania egzemplarzy utworu kazdg mozliwa
technikg (np. drukarska, fotograficzng, kserograficzng, zapisu magnetycznego, analogowa,
cyfrowa), w szczegolnosci poprzez drukowanie, skanowanie, wykonywanie odbitek, przy
uzyciu nosnikéw magnetycznych, magnetooptycznych, cyfrowych, technikg video, technikg
komputerowg lub przy pomocy rzutnika;

b) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwory utrwalono,
wprowadzenie do obrotu, zbycie, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy,

c) w zakresie rozpowszechniania utworu poprzez publiczne wykonanie, wystawienie
wformie wystawy pokonkursowej, wysSwietlenie, odtworzenie oraz nadawanie
i reemitowanie, a takze publiczne udostepnienie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt
mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym. W szczegolnosci
wprowadzania do pamigci komputera oraz do globalnej sieci komputerowej (Internet), w
tym do serwera Organizatora, przesytania przy pomocy sieci multimedialnej, komputerowej
i teleinformatycznej, w tym za posrednictwem Internetu, rozpowszechniania we wszelkiego
rodzaju publikacjach, w tym w ksigzkach i czasopismach,

d) wykorzystania utworéw w ramach prowadzonej dziatalnosci promocyjnej i reklamowej
przez Zamawiajgcego, ktory staje sie wiascicielem egzemplarza pracy konkursowej
nagrodzonej | nagrodg

e) publicznego udostgpniania, wystawiania, wyswietlania, w szczegdlnosci  na
ogolnodostepnej wystawie lub ekspozycji, w prasie, w Internecie, na plakatach, w folderach
i ulotkach,

f) nieograniczonego w czasie zezwolenia na wykonywanie przez Organizatora zaleznych
praw autorskich, w tym w szczegélnosci w zakresie tworzenia opracowar utworu, tj. jego
ttumaczenia, modyfikacji lub adaptacji do potrzeb Organizatora oraz rozpowszechniania tak
powstatych opracowan utworu.

W sytuaciji, gdy Zwycigezca Konkursu nie przystapi do negocjacji warunkéw umowy na przy-
gotowanie identyfikacji wizualnej (ksiegi znaku), Gornoslasko-Zagtebiowska Metropolia za-
strzega sobie prawo do opracowania ww. ksiggi na podstawie zwycigskiej pracy
konkursowej. Zwycigzca Konkursu udziela takze Metropolii praw zaleznych wraz z prawem
do wprowadzenia zmian zaleconych przez Komisje konkursowg i Organizatora Konkursu.
Przeniesienie na rzecz Goérnoslgsko-Zagtebiowskiej Metropolii majatkowych praw
autorskich do utworéw oraz praw zaleznych w sytuacji jak opisana w § 8 pkt. 2 do
nagrodzonej | nagrodg pracy konkursowej obejmuje réwniez prawo Goérnoslasko-
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Zagtebiowskiej Metropolii do przenoszenia tychze praw na osoby trzecie. Osoby trzecie
nabywajg majatkowe prawa autorskie do utworéw na polach eksploatacji okreslonych w § 8
pkt. 2.

Z chwilg wyptacenia | nagrody za wybrang prace konkursowg, Gornoslasko-Zagtebiowska
Metropolia, niezaleznie od uprawnien nabytych zgodnie z § 8 pkt. 2 Regulaminu Konkursu,
staje sig upowazniona do rozpowszechniania utworéw nagrodzonych razem lub oddzielnie
w catosci lub fragmentach.

W stosunku do pozostatych Uczestnikéw Il etapu Konkursu (za wyjgtkiem | nagrody kon-
kursowej), Organizator z chwilg przyznania nagrody okreslonej w §7 pkt. 1, uzyskuje zgode
Uczestnika Konkursu i nabywa autorskie prawa majatkowe w zakresie uprawniajgcym do:
publikacji w/w prac na stronach internetowych, w mediach spotecznosciowych Gérnosla-
sko-Zagtebiowskiej Metropolii, oraz w Biuletynie Informacji Publicznej GZM, a takze rozpo-
wszechniania utworu poprzez: publiczne wykonanie, wystawienie w formie wystawy pokon-
kursowej, publikacje w prasie, w Internecie, na plakatach, w folderach i ulotkach; wykorzy-
stania utworéw w ramach prowadzonej dziatalnosci promocyjnej i reklamowej.

§ 9 Postanowienia korficowe

Organizator zastrzega sobie prawo wprowadzania zmian w Regulaminie.

Informacje o zmianach w Regulaminie oraz o odwotaniu badZ nierozstrzygnieciu Konkursu
Organizator podaje do publicznej wiadomosci na stronie internetowej: bip.metropoliagzm.pl
Postepowanie prowadzone jest zgodnie z art. 4 pkt. 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
prawo zamoéwier publicznych, ti. do kwoty nieprzekraczajgcej wyrazonej w ziotych
rownowartosci kwoty 30 000 euro.

Organizator nie pokrywa kosztéw przygotowania i nadsytania projektow.

Wszelkie zapytania dotyczgce przebiegu Konkursu i postanowien Regulaminu sg udzielane
wytgcznie drogg mailowg pod adresem promocja@metropoliagzm.pl.

Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest wypetnienie zatgcznikéw nr 2 i 3 do niniejszego
Regulaminu w sposdb kompletny, pod rygorem odrzucenia oferty.

Organizator zastrzega sobie prawo do nierozstrzygniecia Konkursu bez podania przyczyny.
We wszystkich sprawach spornych majg zastosowanie przepisy Kodeksu Cywilnego.
Wytgcznym podmiotem uprawnionym do interpretacji postanowiert Regulaminu jest Organi-
zator.

Niniejszy Regulamin podlega ogtoszeniu z mozliwoscig pobrania i wydruku na stronie
internetowej Organizatora:



