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Goérnoslasko-Zagtebiowska Metropolia jest zwigzkiem metropolitalnym, czyli zrzeszeniem 41
miast i gmin centralnej czesci wojewodztwa slagskiego, ktéry funkcjonuje na zasadach
okreslonych w Ustawie z dnia 9 marca 2017 roku o zwigzku metropolitalnym w wojewodztwie
Slaskim.
http://prawo.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20170000730/T/D20170730L.pdf

W ustawie szczegdtowo opisano zadania publiczne, ktére realizuje Metropolia, wérdd nich:

- ksztattowanie fadu przestrzennego;

- rozwdj spoteczno — gospodarczy;

- rozwoj publicznego transportu zbiorowego oraz metropolitalnych przewozéw pasazerskich;
- promocja zwigzku metropolitalnego i jego obszaru.

Obszar Metropolii (lista miast i gmin czionkowskich) okresla Rozporzgdzenie Rady Ministréw
z dnia 26 czerwca 2017 roku w sprawie utworzenie w wojewddztwie slgskim zwigzku
metropolitalnego pod nazwg ,,Gornoslgsko — Zagtebiowska Metropolia”.
http://prawo.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20170001290/0/D20171290.pdf

GZM jest najwieksza metropolia w Europie Srodkowej (liczba mieszkancéw - 2,3 min)
o olbrzymim potencjale gospodarczym (Katowicka Specjalna Strefa Ekonomiczna, Port
Lotniczy Katowice — Pyrzowice, Euroterminal Stawkéw — koncowka szerokiego toru, Kanat
Gliwicki oraz blisko ¢wier¢ miliona podmiotéw gospodarczych), intelektualnym (28 szkoét
wyzszych oraz ok. 90 tys. studentéw) oraz komunikacyjnym (skrzyzowanie dwoch autostrad-
Al i A4 - oraz drog ekspresowych). Na terenie Metropolii dziata szereg instytutow naukowych
z réznych dziedzin oraz kilkadziesigt instytucji kultury — m.in. teatry, filharmonie, muzea,
NOSPR, Opera Slgska itp. Na terenie Metropolii odbywa sie kilkanascie festiwali i konkursow
0 znaczeniu miedzynarodowym oraz ogolnopolskim.

93,8% mieszkancéw Metropolii mieszka w miastach a gestos¢ zaludnienia jest jedng
z najwiekszych na terenie Europy — 889 oséb na 1 km2.

Metropolia jest tworem réznorodnym pod wzgledem geograficznym, historycznym, etnicznym
oraz kulturowym. kaczy Gérny Slask z Zagtebiem Dabrowskim oraz uwzglednia aspiracje
mieszkancow obu tych czesdci GZM. W sktad GZM wchodzg zaréwno skupiska duzych miast,
jak i gminy o charakterze wiejskim.

Logotyp powinien nawigzywa¢ do specyfiki Metropolii, ale nie powinien zawiera¢ wizerunku
konkretnych oséb oraz produktow. Powinien spetniaé réwnoczesnie role promocyjng
i informacyjna.

Logotyp nie moze zawieraC w sobie elementow obowigzujgcej oficjalnej wersji zadnego z
herbu miast, powiatéw, wojewodztw ani ich logotypow.

Logotyp powinien by¢: prosty, elegancki, funkcjonalny, oryginalny, nie nawigzujgcy w zaden
sposob do istniejgcych i funkcjonujgcych w obiegu publicznym logotypdéw, wykonane zgodnie
Z najwyzszymi standardami projektowania graficznego.

Grupe odbiorcéw bedg stanowili: mieszkancy Metropolii, przedsiebiorcy spoza Metropolii,
zarowno z Polski, jak i z zagranicy, turysci spoza Metropolii, zaréwno z Polski, jak z zagranicy,
potencjalni studenci spoza Metropolii, potencjalni mieszkancy spoza Metropolii, media, liderzy
opinii itp.


http://prawo.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20170000730/T/D20170730L.pdf
http://prawo.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20170001290/O/D20171290.pdf

Logotyp powinien kojarzyC sie z nastepujgcymi wartoSciami: wspotpraca, otwartosé,
nowoczesnos¢, roznorodnosé, tolerancja, potencjat intelektualny i gospodarczy,
dbalos¢ o srodowisko naturalne, smart city. Powinien odzwierciedla¢ zasade: Metropolia
jako dobre miejsce do zycia, studiowania, inwestowania, uczestniczenia w
wydarzeniach kulturalnych, sportowych itp.

Projekt logotypu powinien uwzglednia¢ fakt, ze Metropolia prébuje odmieni¢ wizerunek
Gornego Slagska i Zagtebia Dgbrowskiego jako miejsca, ktdre powstato i rozwijato sie dzieki
tradycyjnym gateziom przemystu: gornictwo, hutnictwo, koksownictwo itp. W powszechnym
odbiorze, co pokazujg wyniki badan sondazowych, obszar Metropolii, poprzez tradycyjne
gatezie przemystu ciezkiego i wydobywczego, kojarzy sie stereotypowo z: zanieczyszczeniem
srodowiska, smogiem, ztg jakoscig zycia, wysokim odsetkiem oséb z wyksztatceniem
zawodowym i podstawowym, niskim odsetkiem oséb z wyksztatceniem wyzszym, szkodami
gorniczymi itp. Chcemy m. in. poprzez dobér logotypu i catej ksiegi znaku radykalnie
odmieni¢ stereotypowy obraz Metropolii, pokaza¢ jg jako: miejsce zielone, z bardzo duza
powierzchnig terendw lesnych i parkowych, miejsce, ktoére tetni zyciem ludzi mtodych,
wyksztatconych, rozbrzmiewa wieloma dzwiekami, stawia na rozwdj nowoczesnych
technologii, nowych branz opartych o wiedze i innowacje, nie o site fizyczng, prezny osrodek
akademicki, oferujgcy mieszkancom, turystom, inwestorom bogatg oferte kulturalng na
najwyzszym swiatowym poziomie, turystyczng — mnogos$é unikatowych, atrakcyjnych i
dostepnych obiektéw, ktore uktadajg sie w tematyczne szlaki, miejsce, w ktérych znajdujg
zastosowanie najnowoczesniejsze rozwigzania wpisujgce sie w pojecie smart city —
elektromobilnosé, MaaS (Mobility as a Service), paliwa wodorowe, otwarte bazy danych,
inteligentne systemy transportowe, dynamiczny rozwdj transportu publicznego — hyperloop,
premetro, centra przesiadkowe, system roweru metropolitalnego IV generacji, rozbudowe
metropolitalnej sieci tras rowerowych, miejsce, w ktérym dba sie o ochrone srodowiska —
poprawia parametryjakosci powietrza, wody, rozwdj terenéw zielonych w centrach miast,
terenow rekreacyjnych, miejscem, w ktérym mozna spetnia¢ sie edukacyjnie, zawodowo,
realizowa¢ swoje pasje, plany i marzenia.



