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Metropolia™

SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

w postepowaniu o udzielenie zamdwienia publicznego prowadzonym w trybie
przetargu nieograniczonego pn.:

Opracowanie strategii promocji oraz marki wraz ze strategia komunikacji
marketingowej Gornoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii do 2023 roku

Oznaczenie sprawy: ZA.270.17.2019

Integralng czesc¢ niniejszej SIWZ stanowia:

Zatgcznik nr 1 — szczegotowy opis przedmiotu zamowienia,
Zatgcznik nr 2 — formularz ofertowy,

Zatgcznik nr 3 — oswiadczenie Wykonawcy,

Zatgcznik nr 4 — grupa kapitatowa,

Zatgcznik nr 5 — oswiadczenie o tajemnicy przedsiebiorstwa,
Zatgcznik nr 6 — wykaz ustug

Zatgcznik nr 7 — wzor umowy.

ZATWIERDZAM

Dnia 07.10.2019 .

Zamawiajgcy oczekuje, ze Wykonawcy zapoznajg sie doktadnie z trescig
niniejszej SIWZ. Wykonawca ponosi ryzyko niedostarczenia wszystkich
wymaganych informacji i dokumentéw, na wezwanie Zamawiajgcego oraz
przedtozenia oferty nieodpowiadajgcej wymaganiom okreslonym przez
Zamawiajgcego.
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NAZWA ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO

Gornoslasko-Zagtebiowska Metropolia

ul. Barbary 21A

40-053 Katowice

e-mail: za@metropoliagzm.pl

REGON 367882926

NIP 634-290-18-73

Tel. 32/718-07-00

Adres strony internetowej: www.metropoliagzm.pl

Klauzule informacyjne - RODO

Zgodnie z art. 13 ust. 1i 2 rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych iw sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej
,RODQO”, informuje, ze:

administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Gornoslgsko-
Zagtebiowska Metropolia z siedzibg przy 40-053 Katowice, ul. Barbary 21A,
adres  email:  kancelaria@metropoliagzm.pl,  strona internetowa:
www.metropoliagzm.pl;

inspektorem ochrony danych osobowych w Gornoslgsko-Zagtebiowskiej
Metropolii jest Pan Tomasz Haska, adres email:
daneosobowe@metropoliagzm.pl;

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢
RODO w celu zwigzanym z postepowaniem o udzielenie zamoéwienia
publicznego na Opracowanie strategii promocji oraz marki wraz ze
strategia komunikacji marketingowej Goérnoslasko-Zaglebiowskiej
Metropolii do 2023 roku numer ZA.270.17.2019 prowadzonym w trybie
przetargu nieograniczonego;

odbiorcami Pani/Pana danych osobowych bedg osoby lub podmioty, ktorym
udostepniona zostanie dokumentacja postepowania w oparciu o art. 8 oraz
art. 96 ust. 3 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamoéwien
publicznych (tekst jednolity: Dz. U. z 2019 r. poz. 1843 z pdzn. zm.), dalej
,2ustawa Pzp”;

Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane, zgodnie z art. 97 ust. 1
ustawy Pzp, przez okres 4 lat od dnia zakonczenia postepowania
0 udzielenie zamowienia;

obowigzek podania przez Panig/Pana danych osobowych bezposrednio
Pani/Pana dotyczgcych jest wymogiem ustawowym okreslonym
w przepisach ustawy Pzp, zwigzanym 2z udzialem w postepowaniu
0 udzielenie = zamowienia  publicznego;  konsekwencje  niepodania
okreslonych danych wynikajg z ustawy Pzp;

w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg
podejmowane w sposéb zautomatyzowany, stosownie do art. 22 RODO;
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posiada Pani/Pan:

— na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych
Pani/Pana dotyczacych;

— na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych
osobowychl;

— na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora
ograniczenia przetwarzania danych osobowych 2z zastrzezeniem
przypadkow, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO2;

nie przystuguje Pani/Panu:

— wzwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych
osobowych;

— prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20
RODO;

— na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania
danych osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania Pani/Pana
danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. c RODO.

TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA

Postepowanie o udzielenie zamowienia publicznego prowadzone jest
w trybie przetargu nieograniczonego na podstawie ustawy z dnia 29 stycznia
2004 r. Prawo zamowien publicznych (tekst jednolity: Dz. U. z 2019 r. poz.
1843 ze zm.), zwang dalej ustawg Pzp.

W zakresie nieuregulowanym niniejszg Specyfikacjg Istotnych Warunkéw
Zamowieni, zwang dalej ,SIWZ”, zastosowanie maja przepisy ustawy PZP.

Wartos¢ zamdwienia nie przekracza réwnowartosci kwoty okreslonej
w przepisach wykonawczych wydanych na podstawie art. 11 ust.8 ustawy
PZP.

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiot i zakres zamowienia.

Przedmiotem zamowienia jest opracowanie strategii promocji oraz marki
wraz ze strategig komunikacji marketingowej Goérnoslgsko-Zagtebiowskiej
Metropolii do 2023 roku. Szczegdlowy opis przedmiotu zamowienia zawiera
zatacznik nr 1 do SIWZ i stanowi jej integralng czesc.

Oznaczenie wg Wspdlnego Stownika Zamowien.
Kody CPV:

e 79315000-5 Ustugi badan spotecznych

e 79341100-7 Doradcze ustugi reklamowe

Y Wyjasnienie: skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowaé zmiang wyniku postgpowania
o udzielenie zaméwienia publicznego ani zmiang postanowien umowy w zakresie niezgodnym z ustawq Pzp oraz nie
moze naruszac integralnosci protokotu oraz jego zalgcznikow.

2 Wyjasnienie: prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania, w celu
zapewnienia korzystania ze srodkow ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej lub prawnej,
lub z uwagi na wazne wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa cztonkowskiego.
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e 79342000-3 Ustugi marketingowe
3. Do oferty Wykonawca musi dotgczy¢ konspekt przedstawiajgcy sposob
realizacji przedmiotu zamdwienia umozliwiajgcy Zamawiajgcemu dokonanie
oceny konspektu w kryterium ,jakos¢ zawartosci merytorycznej”.
Konspekt powinien odpowiadac strukturze przedmiotu zamédwienia i zawierac
max. 20 stron. Konspekt powinien zawiera¢ co najmniej 5 elementéw:

— wstepny spis tresci obejmujgcy zakres strategii (elementy strategii
zawierajgce przewidywane obszary jakie bedg przedstawione w strategii),

— propozycje koncepcji (metodologii) wykonania badan, sposob
przygotowania koncepcji badan, przyjecie wskaznikow, zastosowanie
metod [ technik, dobor préby wraz
z okresleniem jej liczebnosci oraz zakres zrédet wtérnych uzytych do
analizy i badan,

— propozycje koncepcji (metodologii) przeprowadzenia procesu partycypaciji
z interesariuszami na poziomie wewnetrznym w celu zapewnienia ich
partycypacyjnego udzialtu w powstawaniu dokumentu oraz propozycje
koncepciji (metodologii) konsultacji
z przedstawicielami zidentyfikowanych interesariuszy zewnetrznych,

— propozycje koncepcji (metodologii) zastosowanej do okreslenia tozsamosci
marki, sposéb (metode) identyfikacji elementéw unikatowych okreslajgcych
tozsamos¢ marki sposoby (metody) okreslenia celow (strategicznych
i operacyjnych), wstepne cele strategiczne i operacyjne, sposoby (metody)
okreslenia priorytetyzacji celow i segmentacji grup komunikacii,

— propozycje koncepcji metod i narzedzi monitoringu, kontroli i ewaluacji
wdrozenia strateqgii.

Powyzsze propozycje muszg zawiera¢ doktadny opis metodologii i zakresu

badan, warsztatéw, spotkan eksperckich bedgcych podstawg do okreslenia

grup interesariuszy strategii.

Konspekt musi by¢ opracowany w wersji papierowego wydruku w petnym
kolorze w formacie A4 (lub sktadanym do A4) w 1 egzemplarzu.

IV. INFORMACJA NA TEMAT MOZLIWOSCI SKLADANIA OFERTY
WSPOLNEJ (PRZEZ DWA LUB WIECEJ PODMIOTOW)

1. Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o zamowienie (spotki cywilne/konsorcija)
muszg ustanowi¢ petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o
udzielenie zamowienia albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia
umowy w sprawie zamoéwienia publicznego — nie dotyczy spoétki cywilnej, o ile
upowaznienie/petnomocnictwo do wystepowania w imieniu tej spotki wynika
z dotgczonej do oferty umowy spotki badz wszyscy wspdlnicy podpiszg
oferte.

2. Wykonawcy tworzacy jeden podmiot przedtozg, wraz z ofertg stosowne
petnomocnictwo — zgodnie z rozdz. Xl ust.3 SIWZ — nie dotyczy spotki
cywilnej, o ile upowaznienie/petnomocnictwo do wystepowania w imieniu tej
spotki wynika z dotgczonej do oferty umowy spofki, bgdz wszyscy wspolnicy
podpiszg oferte.
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Uwaga: Petnomocnictwo, o ktorym mowa powyzej, moze wynika¢ albo
z dokumentu pod takg samg nazwg, albo z umowy podmiotéw sktadajgcych
wspolnie oferte.

3. Oferta musi by¢ podpisana w taki sposob, by prawnie zobowigzywata
wszystkich  Wykonawcow  wystepujgcych  wspdlnie (przez kazdego
z Wykonawcow, badz petnomocnika).

4. W przypadku wspolnego ubiegania sie o zamoéwienie przez Wykonawcow,
oswiadczenie, o ktorym mowa w art. 25a ustawy (ust. 1 rozdziatu VIII SIWZ)
sktada kazdy z Wykonawcow wspolnie ubiegajgcych sie o zamowienie.
Informacje zawarte w o$wiadczeniu stanowig wstepne potwierdzenie,
ze Wykonawca spetnia warunki udziatu w postepowaniu oraz nie podlega
wykluczeniu (kazdy z Wykonawcdw wspolnie sktadajgcych oferte nie moze
podlega¢ wykluczeniu z postepowania co oznacza, iz oswiadczenie w tym
zakresie musi ztozy¢ kazdy z Wykonawcéw sktadajgcych oferte wspdlng;
oswiadczenie o spetnianiu  warunkéw udziatu sktada podmiot,
ktory w odniesieniu do danego warunku udziatu w postepowaniu potwierdza
jego spetnienie).

5. Wszelka korespondencja prowadzona bedzie wytgcznie z podmiotem
wystepujgcym jako petnomocnik Wykonawcéw sktadajgcych wspolng oferte.

V. INFORMACJA NA TEMAT PODWYKONAWCOW

1. Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie czesci zamdwienia podwykonawcy.

2. Wykonawca, ktory zamierza wykonywaé zamowienie przy udziale
podwykonawcy, musi wyraznie w ofercie wykazac, jakg czesS¢ (zakres
zamodwienia) wykonywac bedzie w jego imieniu podwykonawca oraz podac
firme podwykonawcy. Nalezy w tym celu wypetni¢ odpowiedni punkt
formularza ofertowego, stanowigcego Zatacznik nr 2 do SIWZ.
W przypadku, gdy Wykonawca nie zamierza wykonywac¢ zamowienia przy
udziale podwykonawcow, nalezy wpisa¢ w formularzu ,nie dotyczy”. Jezeli
Wykonawca zostawi ten punkt niewypetniony, Zamawiajgcy uzna, iz
zamowienie zostanie zrealizowane sitami wiasnymi, tj. bez udziatu
podwykonawcéw.

3. Zamawiajgcy zada, aby przed przystgpieniem do wykonania zamdwienia
Wykonawca podat nazwy albo imiona i nazwiska oraz dane kontaktowe
podwykonawcow i oséb do kontaktu z nimi, zaangazowanych w wykonanie
zamowienia. Wykonawca zobowigzany jest do zawiadomienia
Zamawiajgcego o wszelkich zmianach danych, o ktérych mowa w zdaniu
pierwszym, w trakcie realizacji zamowienia, a takze przekazuje informacje na
temat nowych podwykonawcéw, ktérym w pdzniejszym okresie zamierza
powierzyC realizacje zamowienia.

4. Powierzenie wykonania czesci zamowienia podwykonawcom nie zwalnia
Wykonawcy z odpowiedzialnosci za nalezyte wykonanie tego zamdéwienia.
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VI. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA
240 dni od daty podpisania umowy.

VII. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU

1. O udzielenie zamdéwienia mogg ubiegaé sie Wykonawcy, ktdrzy nie
podlegaja wykluczeniu z postepowania o udzielenie zaméwienia
publicznego w okolicznosciach, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 pkt. 12-
23 ustawy Pzp.

2. Niewykazanie braku podstaw do wykluczenia, z zastrzezeniem zapisow
art. 24 ust. 9 ustawy Pzp, skutkowacC bedzie wykluczeniem Wykonawcy
z postepowania na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 12-23 ustawy Pzp.

3. Brak podstaw do wykluczenia musi potwierdzi¢ kazdy z Wykonawcéw
wspolnie ubiegajgcych sie o zamdwienie oraz w zakresie podstaw
wykluczenia, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 pkt. 13)-22), inne podmioty
na ktorych zasoby powotuje sie Wykonawca.

4. Zamawiajgcy moze wykluczy¢ Wykonawce na kazdym etapie postepowania.

5. O udzielenie zamowienia mogg ubiegac sie Wykonawcy, ktorzy spetniajg
warunki udziatu w postepowaniu okreslone w art. 22 ust. 1b ustawy Pzp
dotyczace:

a. Kompetencji lub uprawnien do prowadzenia okreslonej
dziatalnosci zawodowej, o ile wynika to z odrebnych przepisow
Zamawiajgcy nie okresla warunku w ww. zakresie.

b. Sytuacji ekonomicznej lub finansowej.
Zamawiajacy nie okresla warunku w ww. zakresie.

c. Zdolnosci technicznej lub zawodowej
Warunek zostanie spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze w okresie

ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli

okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, wykonat

nalezycie, a w przypadku swiadczen okresowych lub ciggtych —
wykonuje nalezycie, co najmniej 2 ustugi polegajgce na opracowaniu

(lub aktualizacji) strategii marki lub strategii komunikacji marketingowej

lub strategii promocji:

e jednostek samorzgdu terytorialnego tj: miasta/ gminy/ powiatu/
wojewddztwa (nie dotyczy jednostek organizacyjnych jednostek
samorzadu terytorialnego)

lub

e gospodarczych (inwestycyjnych) lub turystycznych lub kulturowych
produktow terytorialnych,

o wartosci nie mniejszej niz 60 000 zt brutto kazda.
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VIIl. WYKAZ OSWIADCZEN | DOKUMENTOW, JAKIE MAJA DOSTARCZYC
WYKONAWCY W CELU POTWIERDZENIA SPELNIANIA WARUNKOW
UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ BRAKU PODSTAW DO
WYKLUCZENIA

1. Do oferty kazdy Wykonawca musi dotgczy¢ aktualne na dzien sktadania
ofert oSwiadczenie w zakresie wskazanym w zatgczniku nr 3 do SIWZ.
Informacje zawarte w oswiadczeniu bedg stanowi¢ wstepne potwierdzenie,
ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu oraz spetnia warunki udziatu
w postepowaniu.

2. W przypadku wspolnego ubiegania sie o zamowienie przez Wykonawcow,
oSwiadczenie, o ktébrym mowa w rozdz. VIII. ust. 1 powyzej sktada kazdy
z Wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie o zamdwienie. Oswiadczenie to
ma potwierdzaé spetnianie warunkow udziatu w postepowaniu, brak
podstaw wykluczenia w zakresie, w ktérym kazdy z Wykonawcow wykazuje
spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu, brak innych podstaw
wykluczenia.

3. Zamawiajgcy zgda aby Wykonawca, ktéry zamierza powierzy¢é wykonanie
czesci zamowienia podwykonawcom, w celu wykazania braku istnienia
wobec nich podstaw wykluczenia z udzialu w postepowaniu ztozyt
oswiadczenie, o ktérym mowa w rozdz. VIII. 1 niniejszej SIWZ / zamieszcza
informacje o podwykonawcach w oswiadczeniu, o ktbrym mowa w rozdz.
VIII. 1 niniejszej SIWZ.

4. Wykonawca, ktory powotuje sie na zasoby innych podmiotéw, w celu
wykazania braku istnienia wobec nich podstaw wykluczenia oraz spetnienia
- w zakresie, w jakim powotuje sie na ich zasoby - warunkéw udziatu
w postepowaniu sktada takze oswiadczenie, o ktérym mowa w rozdz.VIII. 1
niniejszej SIWZ dotyczgce tych podmiotéw / zamieszcza informacje o tych
podmiotach w o$wiadczeniu, o ktérym mowa w rozdz. VIII. 1 niniejsze]
SIWZ.

5. Wykonawca w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na stronie internetowej

Zamawiajgcego informacji dotyczacych:

a) kwoty, jakg zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamdéwienia,

b) firm oraz adreséw wykonawcow, ktérzy ztozyli oferty w terminie,

c) ceny, terminu wykonania zamoéwienia, okresu gwarancji i warunkéw

ptatnosci zawartych w ofertach,

przekazuje Zamawiajgcemu oswiadczenie o przynaleznosci lub braku
przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej, o ktérej mowa w ust. 1 pkt
23 ustawy Pzp. Wraz ze ztozeniem oswiadczenia, wykonawca moze
przedstawi¢ dowody, ze powigzania z innym wykonawcg nie prowadzg do
zaktécenia konkurencji w postepowaniu o udzielenie zamowienia. Wzor
osSwiadczenia o przynaleznosci lub braku przynaleznosci do grupy
kapitatowej, o ktérej mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy PZP stanowi
Zatacznik nr 4 do SIWZ.
Oswiadczenie, o ktérym mowa powyzej, sktadane jest w oryginale.
Dokumenty, inne niz odwiadczenie, o ktérych mowa powyzej, sktadane sg
w oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodnosc¢ z oryginatem.
Poswiadczenia za zgodnos¢ z oryginatem dokonuje odpowiednio
wykonawca albo wykonawcy wspolnie ubiegajgcy sie o udzielenie
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zamoOwienia publicznego w zakresie dokumentow, ktore kazdego z nich
dotycza.

6. Zamawiajgcy przed udzieleniem zamowienia, wezwie Wykonawce, ktorego
oferta zostata najwyzej oceniona, do ztozenia w wyznaczonym, nie
krotszym niz 5 dni, terminie aktualnych na dzien ztozenia nastepujgcych
oswiadczen lub dokumentéw, o ktérych mowa w art. 25 ust.1 pkt 1 ustawy
PZP, w zakresie spetnienia warunkow udziatu w postepowaniu:

Wykaz ustug wykonanych, a w przypadku swiadczen okresowych lub
ciggtych rowniez wykonywanych w okresie ostatnich trzech lat przed
uptywem terminu skfadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci
jest krotszy — w tym okresie, wraz z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat
wykonania i podmiotéw, na rzecz ktérych zostaty wykonane wraz z
zatgczeniem dowoddw okreslajgcych czy te ustugi zostaty wykonane lub sg
wykonywane nalezycie.

Zakres przedstawionych dokumentdéw musi potwierdzaC spetnienie
odpowiedniego warunku okreslonego w rozdziale VII ust. 5 lit. ¢) niniejsze]
SIWZ. Wz6ér wykazu znajduje sie w zalgczniku nr 6 do SIWZ - ,Wykaz
ustug”.

Dowodami, o ktérych mowa powyzej sg referencje bgdz inne dokumenty
wystawione przez podmiot na rzecz ktorego ustugi byty wykonywane,
a w przypadku Swiadczen okresowych lub ciggtych sg wykonywane, a jezeli
z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze wykonawca nie jest
w stanie uzyska¢ tych dokumentow — oS$wiadczenie wykonawcy, w
przypadku Swiadczenn okresowych Ilub ciggtych nadal wykonywanych
referencje, bgdz inne dokumenty potwierdzajgce ich nalezyte wykonanie
powinny by¢ wydane nie wczes$niej niz 3 miesigce przed uptywem terminu
Sktadania ofert e. W razie koniecznosci, szczegolnie gdy wykaz ustug lub
dowody potwierdzajgce czy ustugi te zostaty wykonane lub sg wykonywane
nalezycie, budzg watpliwo$ci Zamawiajgcego, Zamawiajgcy moze zwrocic¢
sie bezposrednio do wtasciwego podmiotu, na rzecz ktorego ustugi byty
wykonane lub sg wykonywane, o przedfozenie dodatkowych informacji lub
dokumentow bezposrednio Zamawiajgcemu. Ponadto, jesli zatgczony
~Wykaz ustug” bedzie potwierdza¢ wysokosc¢ tych robot w walucie innej niz
PLN, Wykonawca powinien dokonac przeliczenia na PLN wg Sredniego
kursu NBP z dnia, w ktorym ogtoszenie o zamowieniu zostato opublikowane
w Biuletynie Zamowien Publicznych. W przypadku, gdy w przedstawionym
wykazie wskazane zostang przez Wykonawce wartosci w walucie innej niz
PLN, Zamawiajgcy dokona przeliczenia na PLN wg Sredniego kursu NBP
na dzien, w ktorym ogfoszenie o zamowieniu zostato opublikowane
w Biuletynie Informacji Publicznej.

7. Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia: Wykonawcy
mogg wspolnie ubiegaC sie o udzielenie zamowienia, w takim przypadku
Wykonawcy ustanawiajg petnomocnika do reprezentowania ich
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w postepowaniu albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy
w sprawie zamoéwienia publicznego. Petnomocnictwo to wystawione
zgodnie z wymogami ustawowymi i podpisane przez prawnie
upowaznionych przedstawicieli kazdego z Wykonawcow, musi zostac
dotgczone do oferty.

8. Jezeli oferta Wykonawcow wspolnie ubiegajgcych sie o udzielenie
zamoOwienia zostanie wytoniona w prowadzonym postepowaniu jako
najkorzystniejsza, przed podpisaniem umowy, Zamawiajgcy moze zazgdac
W wyznaczonym terminie ztozenia umowy regulujgcej wspotprace tych
Wykonawcow, podpisanej przez wszystkich partneréw, przy czym termin,
na jaki umowa zostata zawarta, nie moze by¢ krotszy niz termin realizacji
zamowienia.

9. Pozostate dokumenty wymagane wraz z ofertg:

- formularz ofertowy - zatgcznik nr 2 do SIWZ,

- petnomocnictwo — jezeli oferte sktada petnomocnik,

-konspekt przedstawiajacy sposob realizacji przedmiotu zamdwienia
umozliwiajacy Zamawiajacemu dokonanie oceny konspektu
w_kryterium ,jakos$¢ zawartosci merytorycznej”.

- o$wiadczenie o tajemnicy przedsiebiorstwa - zatacznik nr 5 do SIWZ
(jezeli dotyczy).

10.Zamawiajgcy informuije, iz wszystkie w/w dokumenty nalezy ztozy¢ w formie

pisemnej.
Dokumenty powinny by¢ przedstawione odpowiednio w oryginale lub jako
kopia poswiadczona za zgodnos¢ =z oryginatem, z zastrzezeniem
petnomocnictwa, ktérego kopia winna by¢ potwierdzona za zgodnosc¢
Z oryginatem przez notariusza.

IX. PROCEDURA SANACYJNA - SAMOOCZYSZCZENIE

1. Wykonawca, ktory podlega wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 13 i 14
oraz 16-20 , moze przedstawi¢ dowody na to, ze podjete przez niego srodki
sg wystarczajgce do wykazania jego rzetelnosci, w szczegdlnosci udowodnié
naprawienie szkody wyrzadzonej przestepstwem lub przestepstwem
skarbowym, zados$Céuczynienie pieniezne za doznang krzywde lub
naprawienie szkody, wyczerpujgce wyjasnienie stanu faktycznego oraz
wspotprace z organami $cigania oraz podjecie konkretnych sSrodkéw
technicznych, organizacyjnych i kadrowych, ktére sg odpowiednie dla
zapobiegania dalszym przestepstwom Iub przestepstwom skarbowym
lub nieprawidtowemu postepowaniu Wykonawcy. Przepisu zdania pierwszego
nie stosuje sie, jezeli wobec Wykonawcy, bedgcego podmiotem zbiorowym,
orzeczono prawomocnym wyrokiem sgdu zakaz ubiegania sie o udzielenie
zamowienia oraz nie uptynat okreslony w tym wyroku okres obowigzywania
tego zakazu.

2. Wykonawca nie podlega wykluczeniu, jezeli Zamawiajgcy, uwzgledniajgc
wage i szczegolne okolicznosci czynu Wykonawcy, uzna za wystarczajgce
dowody, o ktérych mowa w pkt 1.
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X.

INFORMACJE o) SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE
ZAMAWIAJACEGO Z WYKONAWCAMI ORAZ PRZEKAZYWANIA
OSWIADCZEN | DOKUMENTOW, A TAKZE WSKAZANIE OSOB
UPRAWNIONYCH DO POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI
Komunikacja miedzy Zamawiajgcym a Wykonawcami odbywac sie bedzie:
za posrednictwem operatora pocztowego w rozumieniu ustawy z dnia 23
listopada 2012 r. — Prawo pocztowe (tekst jednolity: Dz. U. z 2018 r. poz.
2188), osobiscie, za posrednictwem postanca, faksu lub przy uzyciu srodkéw
komunikacji elektronicznej w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o
Swiadczeniu ustug drogg elektroniczng (tekst jednolity: Dz. U. z 2019 r. poz.
123).

W przypadku kiedy Zamawiajgcy lub Wykonawca przekazuje oswiadczenia,
whnioski, zawiadomienia oraz informacje za posrednictwem faksu lub przy
uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej w rozumieniu ustawy z dnia 18
lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug drogg elektroniczng, kazda ze stron na
zgdanie drugiej strony niezwtocznie potwierdza fakt ich otrzymania.
Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania oswiadczen, dowoddéw i dokumentow,
o ktorych mowa w SIWZ, oraz petnomocnictw w formie elektronicznej i
faksem.

Wykonawca moze zwroéci¢ sie do Zamawiajgcego o0 wyjasnienie tresci
specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia. Zamawiajacy jest obowigzany
udzieli¢ wyjasnien niezwiocznie, jednak nie pozniej niz na 2 dni przed
uptywem terminu skfadania ofert - pod warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie
tresci  specyfikacji istotnych  warunkoéw zamowienia wptyngt do
Zamawiajgcego nie pozniej niz do kohnca dnia, w ktérym uptywa potowa
wyznaczonego terminu sktadania ofert.

Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych warunkéw
zamowienia wptyngt po uptywie terminu skfadania wniosku lub dotyczy
udzielonych wyjasnien, Zamawiajgcy moze udzielic wyjasnien albo
pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania. Przedtuzenie terminu sktadania ofert
nie wptywa na bieg terminu sktadania wniosku o wyjasnienie tresci SIWZ.
Sktadane przez Wykonawcéw zapytania do specyfikacji powinny by¢
opatrzone zapisem: Zapytanie do specyfikacji istotnych warunkéw
zamowienia dotyczgce zadania pod nazwg: ,,Opracowanie strategii
promocji oraz marki wraz ze strategia komunikacji marketingowej
Gornoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii do 2023 roku. Oznaczenie
sprawy: ZA.270.17.2019”.

Zapytania sktadane przy uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej nalezy
kierowac na adres e-mail: za@metropoliagzm.pl.

Zamawiajgcy nie odpowiada za wyjasnienia udzielane Wykonawcom przez
inne osoby i instytucje nieuprawnione do bezposredniego kontaktowania sie
z Wykonawcami, niz wymienione w niniejszej SIWZ.

Osobg uprawniong do kontaktéw z Wykonawcami ze strony zamawiajgcego
jest: Adrian Kowol, godziny urzedowania: od poniedziatku do pigtku od godz.
07:30 do 15:30.

Wykonawca pobierajgcy wersje elektroniczng SIWZ ze strony internetowej
Zamawiajgcego zobowigzany jest do jej monitorowania w tym samym
miejscu, z ktérego zostata pobrana, w terminie do dnia otwarcia ofert, gdyz

Opracowanie strategii promocji oraz marki wraz ze strategig komunikacji marketingowej

Goérnoslgsko-Zagtebiowskiej Metropolii do 2023 roku
str. 10


mailto:za@metropoliagzm.pl

ZA.270.17.2019

XI.

zamieszczane tam mogg by¢: wyjasnienia oraz zmiany tresci SIWZ, zmiany
tresci ogtoszenia w tym zmiany terminu sktadania ofert.

WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM

Zamawiajgcy nie wymaga wniesienia wadium.

Xll. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

1.

Wymagany przez Zamawiajgcego termin zwigzania ofertg wynosi 30 dni.
Bieg terminu rozpoczyna sie z uptywem terminu sktadania ofert (art. 85 ust.
5 ustawy PZP).

Wykonawca moze przedtuzy¢ termin zwigzania ofertg, na czas niezbedny do
zawarcia umowy, samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego, z tym, ze
Zamawiajgcy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uptywem terminu
zwigzania ofertg, zwroci¢ sie do Wykonawcow o wyrazenie zgody na
przedtuzenie tego terminu 0 oznaczony okres nie dtuzszy jednak niz 60 dni.
Odmowa wyrazenia zgody na przedtuzenie terminu zwigzania ofertg zgodnie
z art. 89 ust. 1 pkt 7a) ustawy PZP jest podstawg do odrzucenia oferty.

XIll.  OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWYWANIA OFERT

1.

Oferta powinna by¢ sporzgdzona czytelnie, na formularzu oferty o tresci
zatacznika nr 2 do SIWZ. Tres¢ oferty musi odpowiadac tresci specyfikaciji.
Wszelkie wymagane dokumenty stanowig zatgczniki do oferty. Oferte nalezy
ztozy¢é wytgcznie w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci podpisang
wiasnorecznym podpisem (Zamawiajgcy nie wyraza zgody na ztozenie oferty
w__ postaci elektronicznej  podpisanej kwalifikowanym podpisem
elektronicznym).

1) Oswiadczenia oraz petnomocnictwa, o ktérych mowa w niniejszej SIWZ
dotyczace Wykonawcy i innych podmiotéw, sktadane sg w oryginale.

2) Dokumenty, o ktérych mowa w niniejszej SIWZ, inne niz oswiadczenia,
sktadane sg woryginale lub kopii poswiadczonej za zgodnosc
Z oryginatem.

3) Poswiadczenia za zgodnos$¢ z oryginatem dokonuje odpowiednio
Wykonawca, podmiot, na ktérego zdolnosciach lub sytuacji polega
Wykonawca, Wykonawcy wspolnie ubiegajgcy sie o udzielenie
zamowienia publicznego, w zakresie dokumentow, ktére kazdego z nich
dotycza.

4) Oferta wraz ze wszystkimi zatgcznikami (dokumentami i oSwiadczeniami)
stanowi jedng cato$¢. Zaleca sie, aby wszystkie strony byly ze sobg
potgczone w sposdb uniemozliwiajgcy ich samoczynng dekompletacje
(np. zszyte, spiete, zbindowane itp.).

Zamawiajgcy zada podania przez Wykonawce w formularzu ofertowym
(zatgcznik nr 2 do SIWZ) czesci zamdwienia, ktérych wykonanie zamierza
powierzy¢ podwykonawcom i podania przez Wykonawce firm
podwykonawcéw.

Do oferty nalezy dotaczyé¢:

Opracowanie strategii promocji oraz marki wraz ze strategig komunikacji marketingowej

Goérnoslgsko-Zagtebiowskiej Metropolii do 2023 roku
str. 11



ZA.270.17.2019

1)

2)

3)

4)

5)
6)

Oswiadczenia zgodne z zatgcznikiem nr 3 do SIWZ (oswiadczenia z art.
25a ustawy), ktore nalezy ztozy¢ w formie pisemne;j.

Oswiadczenie, ze Wykonawca zapoznat sie z warunkami zamoéwienia i z
zatgczonym wzorem umowy oraz, ze przyjmuje ich tres¢ bez zadnych
zastrzezen - na formularzu ofertowym — zgodnie z zatgcznikiem nr 2 do
SIWZ.

Petnomocnictwo ustanowione do reprezentowania Wykonawcy/ow
ubiegajgcego/cych  sie o udzielenie  zamowienia  publicznego.
Petnomocnictwo nalezy dotaczy¢é w oryginale badz kopii,
potwierdzonej za zgodnos¢ z oryginatem notarialnie.

Dokument (np. zobowigzanie) innego podmiotu do oddania Wykonawcy
do dyspozycji niezbednych zasobow na potrzeby realizacji, o ile
Wykonawca korzysta ze zdolnosci innych podmiotéw na zasadach
okreslonych w art. 22a ustawy, ztozony w formie oryginatu lub kopii
poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem przez podmiot udostepniajacy
zasoby (zgodnie z pkt 1.3. niniejszego rozdziatu).

Konspekt przedstawiajgcy sposéb realizacji zamowienia

Spis wszystkich zatgczonych dokumentéw (spis tresci) — zalecane, nie
wymagane.

4. Wszelkie koszty przygotowania i ztozenia oferty ponosi Wykonawca.

5. Oferta musi by¢ sporzadzona w jezyku polskim, w formie pisemnej pod
rygorem niewaznosci, podpisana wtasnorecznym podpisem.

a)

b)

d)

f)

Dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym, nalezy sktadaé wraz
z ttumaczeniem na jezyk polski — nie dotyczy oferty, ktéra musi by¢
sporzgdzona w jezyku polskim.

Oferta musi by¢ napisana na maszynie do pisania, komputerze lub
niescieralnym atramentem.

Oferta musi by¢ podpisana przez osobely upowazniong/e do
reprezentowania Wykonawcy w miejscach zaznaczonych w taki sposéb
aby tozsamos¢ tej osoby/osob byta identyfikowalna (np. podpis
opatrzony imienng pieczecia, czy tez czytelny podpis sktadajgcy sie z
petnego imienia i nazwiska).

Jezeli uprawnienie do podpisania oferty nie wynika z wlasciwego
rejestru lub centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci
gospodarczej, do oferty powinno byé dotagczone stosowne
petnomocnictwo.

Petnomocnictwo nalezy dotaczy¢é w oryginale Ilub kopii
potwierdzonej za zgodnos¢ z oryginatem notarialnie. Zamawiajgcy
nie dopuszcza sktadania petnomocnictw w formie elektronicznej lub
faksem.

Wszystkie zatgczniki do oferty stanowigce oswiadczenie Wykonawcy,
muszg byC¢ roéwniez podpisane przez osobely upowazniong/e do
reprezentowania Wykonawcy.
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g) Wymaga sie, aby kazda zatgczona do oferty kopia wymaganego
dokumentu byta poswiadczona ,za zgodnos¢ z oryginatem” (na kazdej
stronie zawierajgcej tre$¢) przez osoby uprawnione do reprezentowania
Wykonawcy.

h) Wszelkie miejsca, w ktérych Wykonawca naniost zmiany, powinny by¢
parafowane przez osobely upowazniong/e do reprezentowania
Wykonawcy.

6. Zaleca sie, aby zapisane strony oferty, wraz z dotgczonymi do niej
dokumentami i oswiadczeniami byty ponumerowane oraz parafowane
przez osobely upowazniong/e do reprezentowania Wykonawcy. W
przypadku, gdy jakakolwiek strona zostanie podpisana przez Wykonawce,
parafa na tej stronie nie jest juz wymagana.

7. Oferte przetargowg nalezy umiesci¢ w zamknietym opakowaniu/kopercie, w
sposoOb uniemozliwiajgcy zapoznanie sie z jej zawartoscig bez naruszenia
zabezpieczen przed uptywem terminu otwarcia ofert. Kazde zewnetrzne
opakowanie/koperta w ktorym skfadana jest oferta winno by¢ oznakowane w
nastepujgcy sposob:

Nazwa (firma) Wykonawcy
adres, numer telefonu, faxu lub e-mail Wykonawcy

Goérnoslasko-Zagtebiowska Metropolia
ul. Barbary 21A
40-053 Katowice
OFERTA DOTYCZACA POSTEPOWANIA POD NAZWA

Oznaczenie sprawy: ZA.270.17.2019

Nie otwiera¢ przed dniem: 23.10.2019 roku, godz. 10:00

8. W razie niewtadciwego oznaczenia, o ktérym mowa w ust. 7, Zamawiajacy
nie ponosi odpowiedzialno$ci za zdarzenia wynikajgce z tego braku, np. za
otwarcie oferty przed terminem otwarcia, a w przypadku sktadania oferty
pocztg za jej nie otwarcie w trakcie sesji otwarcia ofert. W takich przypadkach
odpowiedzialnoSc ponosi Wykonawca, ktory ztozyt nieprawidtowo oznaczong
koperte/opakowanie zewnetrzne z ofertg.

9. Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong przez siebie
oferte pod warunkiem, ze Zamawiajgcy otrzyma pisemne powiadomienie o
wprowadzeniu zmian lub wycofaniu, przed uptywem terminu do sktadania
ofert. Powiadomienie o wprowadzeniu zmian lub wycofaniu oferty nalezy
umiesci¢ w kopercie, opisanej jak wyzej w pkt. 7. Koperta dodatkowo musi
by¢ oznaczona okresleniami: ,Zmiana” lub ,Wycofanie”.
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10.

11.

12.

13.

14.

Ztozona oferta wraz z zatgcznikami bedzie jawna, z wyjatkiem informac;ji
stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu przepiséw o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji co, do ktérych Wykonawca sktadajgc
oferte zastrzeqt oraz wykazat, iz zastrzezone informacje stanowig
tajemnice przedsiebiorstwa. Przez tajemnice przedsiebiorstwa rozumie sie
nieujawnione  do wiadomosci  publicznej  informacje  techniczne,
technologiczne, organizacyjne przedsiebiorstwa Ilub inne informacje
posiadajgce warto$¢ gospodarczg, co do ktérych przedsiebiorca podijat
niezbedne dziatania w celu zachowania ich poufnosci. Wykonawca
zastrzegajac okreslong informacje jako tajemnice przedsiebiorstwa
musi wykazag, ze:

informacja ta ma charakter techniczny, technologiczny, organizacyjny
przedsiebiorstwa lub posiada wartos¢ gospodarczg,

nie zostata ujawniona do wiadomosci publicznej,

podjeto w stosunku do niej niezbedne dziatania w celu zachowania
poufnosci.

Wykonawca nie moze zastrzec informaciji, o ktérych mowa w art. 86 ust. 4
ustawy.

a) W przypadku gdy Wykonawca nie wykaze, ze zastrzezone informacje
stanowig tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu art. 11 ust. 4 ustawy
z dnia 16.04.1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (tekst
jednolity: Dz. U. z 2019 r. poz. 1010, z pézn. zm.) Zamawiajgcy uzna
zastrzezenie tajemnicy za bezskuteczne, o czym poinformuje
Wykonawce.

b) Informacje stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa, powinny by¢
zgrupowane i stanowi¢ oddzielng czesc¢ oferty, opisang w nastepujgcy
sposob: tajemnica przedsiebiorstwa - tylko do wglagdu przez
Zamawiajgcego”.

c) Wykonawca, ktory bedzie chciat skorzysta¢ z jawnosci postepowania
(protokotu wraz z zatgcznikami), musi wystgpi¢ w tej sprawie do
Zamawiajgcego ze stosownym wnioskiem.

Dokumenty stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa wraz z oswiadczeniem
o tajemnicy przedsiebiorstwa o tresci zalgcznika nr 5 do SIWZ, nalezy
umiesci¢ w osobnej, wewnetrznej kopercie, odrebnie od pozostatych
informacji zawartych w ofercie ioznaczy¢ klauzulg ,,TAJEMNICA
PRZEDSIEBIORSTWA”. Nie mozna zastrzec informacji, o ktérych mowa
w art. 86 ust. 4 ustawy Pzp.

Wykonawca przygotowuje oferte wraz z niezbednymi zatgcznikami na swoj
koszt. Wszelkie inne koszty zwigzane z uczestnictwem Wykonawcy
W niniejszym postepowaniu, az do podpisania umowy, ponosi wytgcznie
Wykonawca.

Od uczestnikow postepowania oczekuje sie starannego zapoznania sie
ze specyfikacja.

XIV. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKLADANIA | OTWARCIA OFERT
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11. Oferty nalezy ztozy¢ do dnia 23.10.2019 r. do godz. 9:00
w sekretariacie Gornoslasko—-Zagtebiowskiej Metropolii, ul. Barbary
21a, 40-053 Katowice, pokdj 104, | Pietro.

12. Decydujgce znaczenie dla oceny zachowania terminu sktadania ofert ma
data i godzina wptywu oferty do Zamawiajgcego, a nie data jej wystania
przesytkg pocztowg czy kurierska.

13. Oferta zlozona po terminie wskazanym powyzej zostanie zwrdcona
wykonawcy zgodnie z zasadami okreslonymi w art. 84 ust. 2 ustawy PZP.

14. Otwarcie ofert odbedzie sie w dniu 23.10.2019 r. o godz. 10:00
w Goérnoslgsko—Zagtebiowskiej Metropolii, ul. Barbary 21a, 40-053
Katowice, | pietro.

15. Otwarcie ofert jest jawne.

16. Podczas otwarcia ofert Zamawiajgcy odczyta informacje, o ktérych mowa
w art. 86 ust. 4 ustawy PZP.

17. Niezwtocznie po otwarciu ofert zamawiajgcy zamiesci na stronie
www.metropoliagzm.pl (BIP) informacje dotyczace:

a) kwoty, jakg zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamdwienia,
b) firm oraz adresow wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty w terminie,
c) cen zawartych w ztozonych ofertach.

XV. OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY

1.

ko

Oferowang cene nalezy poda¢ w PLN w formularzu oferty - o tresci zatagcznika
nr 2 do SIWZ.

Cena moze by¢ tylko jedna za oferowany przedmiot zamowienia,
nie dopuszcza sie wariantowosci cen.

Ceny muszg by¢ podane w PLN.

Wszystkie kwoty wykazane w ofercie nalezy zaokragli¢ do petnych groszy do
dwoch miejsc po przecinku (zasada zaokraglenia — ponizej 5 nalezy koncowke
poming¢, powyzej i rowne 5 nalezy zaokraglic w goére).

Cena podana w ofercie musi obejmowacC wszystkie koszty niezbedne do
zrealizowania zamowienia, zysk, wymagane przepisami podatki i optaty, w tym
VAT, a takze ewentualne rabaty i upusty.

Cena okreslona przez Wykonawce w ofercie nie moze ulec zmianie w czasie
trwania umowy.

Jezeli w postepowaniu ztozona bedzie oferta, ktdrej wybdr prowadzitby do
powstania u Zamawiajgcego obowigzku podatkowego zgodnie z przepisami
o podatku od towardw i ustug, Zamawiajgcy w celu oceny takiej oferty doliczy
do przedstawionej w niej ceny podatek od towardéw i ustug, ktory miatby
obowigzek rozliczy¢ zgodnie z tymi przepisami.

W takim przypadku Wykonawca, sktadajgc oferte, jest zobligowany
poinformowaé Zamawiajgcego, ze wybor jego oferty bedzie prowadzi¢ do
powstania u Zamawiajgcego obowigzku podatkowego, wskazujgc nazwe
(rodzaj) ustugi, ktérych swiadczenie bedzie prowadzi¢ do jego powstania,
oraz wskazujgc ich wartos¢ bez kwoty podatku.

W przypadku podania kwot w walucie obcej, Zamawiajgcy dokona
przeliczenia tej wartosci na wartos¢ w ztotych wedtug sredniego kursu NBP dla
danej waluty zdnia publikacji ogtoszenia o zamodwieniu w Dzienniku
Urzedowym Unii Europejskiej. Jezeli w dniu ukazania sie ogtoszenia
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o0 zamowieniu, NBP nie opublikuje informacji o $srednim kursie walut,
Zamawiajgcy dokona odpowiednich przeliczen wg Sredniego kursu
z pierwszego, kolejnego dnia, w ktérym NBP opublikuje ww. informacje.

XVI. OPIS KRYTERIOW, KTORYMI ZAMAWIAJACY BEDZIE SIE KIEROWAL
PRZY WYBORZE OFERTY, WRAZ Z PODANIEM ZNACZENIA TYCH
KRYTERIOW | SPOSOBU OCENY OFERT

1. Zamawiajgcy udzieli zamowienia Wykonawcy, ktérego oferta odpowiada
wszystkim wymaganiom okreslonym przez Zamawiajgcego w niniejszej SIWZ,
jest zgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa oraz uzyskata maksymalng
ocene w stosunku do ustalonych przez Zamawiajgcego kryteriow.

Kryteria wyboru oferty i ich znaczenie:
Cena brutto — 40%
Jakos¢ zawartosci merytorycznej — 60%

Lp. Kryterium Waga kryterium

1 C - Cena brutto oferty 40%=40 pkt.

5 Z — jakos¢ zawartosci 60%=60 pk.
merytorycznej

Uwaga!
W przypadku, gdy:

1.
2.
3.

4.

wraz z oferta Wykonawcy nie zostanie dostarczony konspekt lub

do oferty zostanie dofgczony wiecej niz 1 konspekt lub

zalagczony do oferty konspekt bedzie odbiegat w sposob razacy od
wymogow Zamawiajagceqo w taki sposob, ze nie bedzie mozliwa jeqo ocena
w oparciu o przyjete kryteria lub

Wykonawca otrzyma 0 punktow w kryterium 2) jakos¢ zawartosci
merytorycznej

oferta zostanie odrzucona na podstawie art. 89 ust. 1 pkt. 2 ustawy Pzp.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzenia zmian do zalozen

strateqii wynikajacych z konspektu wybraneqo podczas procedury

przetargowej, ktore nie beda jednak w sposéb znaczacy ingerowaty w

Zaproponowany sposob realizacji opracowania dokumentu strateqii.

Sposéb oceny ofert

Oferta, ktora otrzyma najwiekszg, fgczng ilos¢ punktdéw uznana zostanie za
najkorzystniejszg.

Ocena ogdlna poszczegodlnych ofert dokonywana bedzie w oparciu o ponizszg
formute:

Q=C+Z

gdzie:
Q - taczna ocena - suma punktéow przyznana w poszczegolnych kryteriach
C - liczba punktéw uzyskanych w kryterium cena,
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Z - liczba punktéw uzyskanych w kryterium ,,Jakos¢ zawartosci
merytorycznej”

Oferty zostang ocenione wg wzorow:

Kryterium 1
Liczba punktéw w kryterium ,,cena” zostanie obliczona wedtug nastepujacego
wzoru:
najnizsza cena brutto za realizacje zamowienia
C= - x 100 x 40%
cena brutto za realizacje zamowienia badanej oferty

Kryterium I
Jakos$¢ zawartosci merytorycznej — 60%

W tym kryterium punkty zostang przyznane na podstawie ,jakosci” merytorycznej
dokumentu dotgczonego do oferty, tj. konspektu przedstawiajgcego sposéb realizacji
przedmiotu zamowienia zgodnie z rozdziatem Il ust. 3 niniejszej SIWZ.

Sposéb oceny ofert: punkty za kryterium ,jakos¢ zawartosci merytorycznej” zostang
przyznane indywidualnie przez kazdego z merytorycznych cztonkéw komisji powotane;j
przez Zamawiajgcego. llos¢ uzyskanych punktow bedzie stanowita $rednig
arytmetyczng tgcznej ilosci punktow dla danej oferty w tym kryterium, przyznanych przez
merytorycznych czionkéw komisji, ktéra nastepnie zostanie podstawiona do wzoru:

ilos¢ punktéw badanej oferty
Z = e x 100 x 60%
najwyzsza ilos¢ punktéw

Przy ocenie ofert w kryterium nr 2 ,jakos¢ zawartosci merytorycznej”
Zamawiajgcy moze przyznaé¢ max 100 punktéw, w tym:
do 35 punktéw za zawartoS¢ merytoryczng w zakresie koncepcji
(metodologii) zaproponowanych badan i analiz, w tym:

- od 0 do 25 punktdw za koncepcje (metodologie) wykonania badan
ilosciowych i jakosciowych (sformutowanie pytah badawczych, zastosowanie
metod i technik, przyjetych wskaznikéw, przyjety dobdr préby wraz
z okresleniem jej liczebnosci),

- od 0 do 10 punktow za liczbe i zakres zrodet wtornych zaproponowanych
do wykonania analizy i badan.

do 15 punktéw za zawartoS¢ merytoryczng w zakresie koncepcji
(metodologii) przeprowadzenia procesu partycypacji z interesariuszami na
poziomie wewnetrznym oraz propozycje koncepcji (metodologii) konsultaciji
z interesariuszami zewnetrznymi, w tym:

- od 0 do 5 punktéw za koncepcje (metodologie) przeprowadzenia procesu
partycypacji z interesariuszami na poziomie wewnetrznym,

- od 0 do 10 punktéw za sposdb przeprowadzenia (metodologie) konsultacji
spotecznych z interesariuszami zewnetrznymi,

do 40 punktéw za zawarto$¢ merytoryczng w zakresie koncepcji
(metodologii) zastosowanej do okreslenia tozsamosci marki, sposob
Opracowanie strategii promocji oraz marki wraz ze strategig komunikacji marketingowej
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(metode) identyfikacji elementéw unikatowych okreslajgcych tozsamosé
marki, sposoby (metody) okreslenia celéw (strategicznych i operacyjnych),
wstepne cele strategiczne i operacyjne, sposoby (metody) okreslenia
priorytetyzacji celéw i segmentacji grup komunikacji, w tym:

- od 0 do 10 punktow za sposob (metode) identyfikacji elementéw
unikatowych okreslajgcych tozsamosé marki,

- od 0 do 10 punktéw za zaproponowane sposoby (metody) okreslenia celéw
(strategicznych i operacyjnych),

- od 0 do 10 punktéw za proponowane wstepne cele strategiczne
i operacyjne,

- od 0 do 10 punktéw za proponowane sposoby (metody) okreslenia
priorytetyzacji celéw i segmentacji grup komunikaciji,

do 10 punktéw za zawartos¢ merytoryczng w zakresie opisu koncepcji
metod i narzedzi monitoringu, kontroli i ewaluacji wdrozenia strategii, w tym:

- od 0 do 10 punktow za proponowane metody i narzedzia monitoringu,
kontroli i ewaluacji wdrozenia strategii.

Najkorzystniejszg w danym zakresie ofertg bedzie oferta, ktéra uzyska
najwyzszg ilos¢ punktéw. W celu wyboru najkorzystniejszej oferty
Zamawiajacy bedzie postugiwat sie wzorem:

Wskaznik oceny oferty =C + Z

Przedtozone dokumenty zostang ocenione
przedstawionej skali punktowej:

na podstawie ponizej

Skala - Skala - Skala —

punktacja
zastosowana
w ocenie od
0 do 25:

punktacja
zastosowana
w ocenie od
0 do 10:

punktacja
zastosowana

W ocenie

od 0 do 5:

Opis punktow na skali

25 pkt

10 pkt

5 pkt

Propozycja wybitna — propozycja w petni
uwzglednia wymagania SIWZ i SOPZ, w
petni odnosi sie do aspektéw wskazanych
przez zamawiajgcego do oceny w danym
podkryterium, a nawet zawiera elementy
uzupetniajgce (dodatkowe)

20 pkt

8 pkt

4 pkt

Propozycja bardzo dobra — propozycja
zdecydowanie uwzglednia wymagania
SIWZ i SOPZ, odnosi sie do wszystkich
aspektow wskazanych przez
zamawiajgcego do oceny w danym
podkryterium

15 pkt

6 pkt

3 pkt

Propozycja dobra — propozycja raczej
uwzglednia wymagania SIWZ i SOPZ,
odnosi sie do wiekszosci aspektow

wskazanych przez zamawiajgcego do oceny

w danym podkryterium, a ulepszenia sg
mozliwe.

10 pkt

4 pkt

2 pkt

Propozycja dostateczna — propozycja nie
uwzglednia wszystkich wymagan SIWZ i
SOPZ, nie odnosi sie do wszystkich
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aspektow wskazanych przez
zamawiajgcego do oceny w danym
podkryterium i wymaga uzupetnienia oraz
doprecyzowania niektoérych elementéw

5 pkt

2 pkt

1 pkt

Propozycja niedostateczna — propozycja nie
uwzglednia wszystkich wymagan SIWZ i
SOPZ, nie odnosi sie do wielu aspektéw
wskazanych przez zamawiajgcego do oceny
w danym podkryterium i wymaga
zasadniczych uzupetnieh

0 pkt

0 pkt

0 pkt

Propozycja jest niezgodna z wymaganiami
SIWZ i SOPZ, nie odnosi sie do aspektow
wskazanych przez zamawiajgcego do oceny

w danym podkryterium i nie moze by¢
oceniona z powodu brakujgcych lub nie
petnych informacji

Wynik bedzie traktowany jako wartos¢ punktowa oferty w kryterium cena
oferty.

1.

Punkty w poszczegdlnych kryteriach zostang zaokrgglone do dwdéch miejsc
po przecinku. Jezeli trzecia cyfra po przecinku bedzie mniejsza niz 5, to przy
zaokragleniu druga cyfra nie ulegnie zmianie, natomiast jezeli trzecia cyfra
po przecinku bedzie rowna 5 lub wieksza, to drugg cyfre Zamawiajgcy
zaokragli w gore.

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzszg fgczng
liczbe punktéw wynikajgcg ze zsumowania liczby punktéw uzyskanych we
wszystkich kryteriach oceny ofert.

Jezeli nie bedzie mozna wybra¢ oferty najkorzystniejszej z uwagi na to,
ze dwie lub wiecej ofert bedg przedstawiaty taki sam bilans punktow,
Zamawiajgcy sposrod tych ofert wybierze oferte z nizszg cena.

XVII. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC

DOPELNIONE PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY
W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO

1. Z Wykonawcg, ktérego oferta zostanie uznana za najkorzystniejsza,

zostanie zawarta umowa na warunkach okreslonych we wzorze umowy
stanowigcym zatacznik nr 7 do SIWZ.

2. Osoby reprezentujgce Wykonawce przy podpisywaniu umowy powinny

posiadaC ze sobg dokumenty potwierdzajgce ich umocowanie do
podpisania umowy, o ile umocowanie to nie bedzie wynika¢
z dokumentéw zatgczonych do oferty.

3. W przypadku wyboru oferty ztozonej przez Wykonawcéw wspdinie

ubiegajgcych sie o udzielenie zamdwienia, Zamawiajgcy moze zadac
przed zawarciem umowy przedstawienia umowy regulujgcej wspoétprace
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tych Wykonawcow. Umowa taka winna okreslac strony umowy, cel
dziatania, sposéb wspédtdziatania, zakres prac przewidzianych do
wykonania kazdemu z nich, solidarng odpowiedzialnos¢ za wykonanie
zamowienia, oznaczenie czasu trwania konsorcjum (obejmujgcego okres
realizacji przedmiotu zamdéwienia, gwarancji irekojmi), wykluczenie
mozliwosci wypowiedzenia umowy konsorcjum przez ktoregokolwiek z
jego cztonkéw do czasu wykonania zamowienia.

4. Wybrany Wykonawca akceptuje wzor umowy bez zastrzezen
i zobowigzuje sie do podpisania umowy w miejscu i terminie wskazanym
przez Zamawiajgcego.

5. Zamawiajgcy podpisze umowe z Wykonawcyg, ktory przedtozy
najkorzystniejszg oferte z punktu widzenia kryterium przyjetego
w niniejszej SIWZ.

6. Zamawiajgcy zawrze umowe W sprawie zamowienia publicznego

w terminie zgodnym z art. 94 ustawy Pzp.

Postanowienia ustalone we wzorze umowy nie podlegajg negocjacjom.

W przypadku, gdy Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana jako

najkorzystniejsza, uchyla sie od zawarcia umowy, Zamawiajgcy bedzie

mogt wybra¢ oferte najkorzystniejszg sposrdéd pozostatych ofert, bez
przeprowadzenia ich ponownego badania i oceny, chyba ze zachodzg
przestanki, o ktorych mowa w art. 93 ust. 1 ustawy PZP.

© N

XVIII. WYMAGANIA DORTYCZACE ZABEZPIECZENIA NALEZYTEGO
WYKONANIA UMOWY
Zamawiajgcy nie wymaga wniesienia zabezpieczenia nalezytego
wykonania umowy.

XIX. ISTOTNE DLA STRON POSTANOWIENIA, KTORE ZOSTANA
WPROWADZONE DO TRESCI ZAWIERANEJ UMOWY W SPRAWIE
ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO, OGOLNE WARUNKI UMOWY ALBO
WZOR UMOWY

Istotne postanowienia umowy zawiera zatgczony do specyfikacji wzér umowy —
zatacznik nr 7 do SIWZ.

XX. POUCZENIE o SRODKACH OCHRONY PRAWNEJ
PRZYSLUGUJACYCH WYKONAWCY W TOKU POSTEPOWANIA O
UDZIELENIE ZAMOWIENIA

W niniejszym postepowaniu stosuje sie przepisy dotyczgce odwotania i skargi,

zgodnie z dziatem VI ustawy Pzp ,Srodki ochrony prawnej”.

XXI. POZOSTALE INFORMACJE
1. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert cze$ciowych.

2. Zamawiajacy przewiduje zastosowanie procedury, o ktérej mowa w art.
24aa ust. 1 ustawy Pzp. Oznacza to, ze Zamawiajgcy najpierw dokona
oceny ofert, a nastepnie zbada, czy Wykonawca, ktérego oferta zostata
oceniona jako najkorzystniejsza, nie podlega wykluczeniu oraz spetnia
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warunki udziatu w postepowaniu.
3. Zamawiajgcy prowadzit dialog techniczny przed wszczeciem postepowania.
4. Zamawiajgcy nie przewiduje zawarcia umowy ramowej.
5. Zamawiajgcy nie przewiduje prawa opcji.

6. Zamawiajgcy nie przewiduje udzielenia zamowien, o ktérych mowa w art.67
ust. 1 pkt. 6 i 7, ustawy Pzp.

7. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

8. Adres poczty elektronicznej lub strony internetowej zamawiajgcego:
a) poczta elektroniczna: za@metropoliagzm.pl
b) strona internetowa zamawiajgcego: www.metropoliagzm.pl

9. Zamawiajgcy nie przewiduje rozliczania sie w walutach obcych. Rozliczenia
miedzy Zamawiajgcym a Wykonawcg rozliczane sg w ztotych polskich.

10. Zamawiajgcy nie przewiduje wyboru najkorzystniejszej oferty przy
zastosowaniu aukcji elektroniczne;.

11. Zamawiajgcy nie przewiduje zwrotu Wykonawcom Kkosztow udziatu
w postepowaniu.

12. Zamawiajgcy nie przewiduje wymagan, o ktérych mowa w art. 29 ust. 3a
ustawy Pzp.

13. Zamawiajgcy nie przewiduje wymagan, o ktorych mowa w art. 29 ust.4
ustawy Pzp.

14. Zamawiajgcy nie przewiduje wymogu lub mozliwosci ztozenia oferty
w postaci  katalogébw  elektronicznych  lub  dotgczenia  katalogow
elektronicznych do oferty.

15. Zamawiajgcy nie zastrzega obowigzku osobistego wykonania przez
Wykonawce kluczowych czesci zamowienia.

16. W sprawach nieuregulowanych w SIWZ zastosowanie majg przepisy ustawy
Pzp oraz Kodeksu cywilnego.

Niniejszg Specyfikacje Istotnych Warunkéw Zamdwienia sporzadzit
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